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Pri klientoch stoja v dobrych aj zlych ¢asoch

Vseobecna Uverova
banka, a. s. je dlhodobo
lidrom vo financovani
slovenského pol'nohos-
podarstva. Skisenostami
a overenymi pristupmi

k sektoru ju podporuje
materska skupina Intesa
Sanpaolo, ktora je v tejto
oblasti lidrom nielen v do-
movskom Taliansku, ale
aj v Srbsku, Chorvatsku,
Slovinsku a je dolezitym
hra¢om aj na mad’arskom
trhu.

Polnohospodarstvo je pre
tato silnt finanénu skupi-
nu strategickym odvetvim,
ktorému rozumie a bude ho
podporovat aj nadalej, ¢o ve-
denie opit potvrdilo hned na
zaciatku aktualnej korona-
krizy. ,,To, Ze sa na8i klienti
z polnohospodarskeho sek-
tora mdézu na nas spolahnut
v kazdej situacii sa ukazalo
aj teraz, ked sme napriklad
uvolnili podmienky finan-
covania nakupu pddy, c¢o

umozni podnikom trochu
sa nadychnut aj v tychto
neistych  casoch,”“ hovori
segmentovy manazér pre
polnohospodarstvo ~ VUB,
Martin Hubinsky.
Nové impulzy do
budiicnosti

Okrem vSadepritom-

nej témy pandémie, ktord
ovplyviiuje vSetky oblasti
nasho zivota, sa nadalej deju

mnohé iné veci, ktoré vyraz-
ne ovplyviiuja sektor polno-
hospodarstva. Nachadzame
sa v prechodnom obdobi
programovych obdobi eu-
ropskej politiky a konkrétna

podoba podpory sloven-
ského  polnohospodarstva
v najblizsich rokoch este nie
je vobec jasna. ,,Nastavenie
Strategického planu poskyt-
ne impulz, ukaze ciel, ktory
banky mo6zu uchopit a pri-
niest sektoru dalSie zdro-
je. Banky potrebuju vediet
cestu, ktorou sa vydat a na-
sledne k tomu vytvorit pro-
duktova S$kalu, metodiku,
podmienky. Zdroje dnes na
trhu su, ale je pre nas velmi
dolezita bezpecna alokacia
zdrojov a ich navratnost,*
priblizuje M. Hubinsky. To
uzko suvisi s vyberom pro-
jektov na financovanie. Kaz-
da banka pred rozhodnutim
o poskytnuti tveru starostli-

vo hodnoti zivotaschopnost
a navratnost predloZeného
podnikatelského  zameru.
Stavalo sa aj to, Ze projekt
schvéleny zo strany PPA, pri
ziadosti o Uver bankou ne-
presiel. Hodnotiace kritéria
Riadiaceho organu (¢asto
aj subjektivne), sa s doklad-
nou ekonomickou analyzou
nestretli a banka ziadost
o financovanie zamietla.
Siroko diskutovand moz-
nost vyuzivania finan¢nych
nastrojov v novom progra-
movom obdobi, kde by ban-
ky posobili ako nezavisly
hodnotitel projektov, ktory
mé skusenosti aj z inych
sektorov, by mohla priniest
do celého procesu transpa-
rentnost a zaistit ovela vys-
Siu efektivitu vynakladania
eurdpskych aj narodnych
zdrojov. Aj ked v polno-
hospodarskom sektore ide
o novinku, podla M. Hubin-
ského sa opit da spolahnut
na skusenosti: ,,Finan¢né
nastroje st z nadsho pohladu
velmi dobrou cestou. Boli uz
zavedené v inych sektoroch
a ich vysledok sa prejavil
prave v roku 2020 ked sme
spolufinancovali tzv. antiko-
rona projekty vyhlasené mi-
nisterstvami financii a hos-
podarstva. Boli tam pouzité
niektoré¢ finanéné nastroje,
ktoré by mohli fungovat aj
v agrosektore. Z nasho po-
hladu sa velmi dobrym na-
strojom garan¢né mechaniz-
my, bonifikacia arokov alebo

bonifikacia istiny, ktoré uz
iné krajiny aplikuju. Co je
overené a dobré, to by sme si
mohli osvojit. Niekto moze
namietat, ze treba podporit
aj projekty, ktoré neprinesu
pridand hodnotu, ale zrejme
tych by malo byt ¢o najme-
nej, pretoze rozvoj sektora
je vtedy spravny, pokial sa
podporuju  modernizacné,
rozvojové projekty, ktoré
prinest niec¢o do buduicnosti
a daju sektoru pridant hod-
notu.*

Nové moznosti aj pre
mensich

Dalsou oc¢akavanou no-
vinkou v budiicom obdobi,
kde prvé kroky realizacie uz
mozeme vidiet v nedavnom
rozhodnuti o zavedeni redis-
tributivnej platby, je vécSia
podpora malych, mladych
a zacinajucich podnikate-
lov v polnohospodarstve.
Tieto skupiny mali pristup
k tverovym zdrojom znac-
ne stazeny najmi kvoli niz-
kej bonite, ¢i nedostatocnej
podnikatelskej historii. Ako
sa na tento posun pripravu-
je VUB? Vitame podporu
tychto podnikatelov v ro-
zumnej miere tak, ako tomu
je v okolitych Statoch. Mensi
polnohospodari urcite po-
trebuju nejaky impulz, ktory
im pomoze. Ci uz v stvislos-
ti so zavedenim redistribu-
tivnej platby, alebo vacsou
podporou z eurdpskych

ZdI‘OjOV sa stavaju pre banky
zaujimavej$imi, bonitnejsi-
mi klientmi. Samozrejme,
navySenie platieb o 50 eur
na hektar nespdsobi teraz
napriklad hromadné zakla-
danie chovov dojnic, ale ur-
¢itym rozvojovym impulzom
to byt mdze. Pre nas uz maly
polnohospodar  zaujimavy
je. V. minulom roku sme sa
sustredili na podnikatelov
v segmente od 50 hektarov,
ktori neboli na bankovom
trhu Specializovane obslu-
hovani. Dnes uz bilancuje-
me minuloroéné Statistiky
amoézem povedat, Ze sa nam
podarilo prefinancovat stov-
ky takychto podnikatelov.
V tomto roku sa chceme na
mensich sustredit eSte vy-
raznejsie, to je nasa ambicia.
Tento segment sa nazyva
Agro small business, takze
tento impulz urcite malym
podnikatelom pomdze, aby
boli schopni ziskat v ban-
kach aj investi¢né financo-
vanie.“

Pdda nestraca na
vyzname

Vplyv pandémie korona-
krizy sa naStastie na agro-
sektore zatial nepodpisal tak
drasticky, ako napriklad na
sektore sluzieb alebo cestov-
ného ruchu (aj ked polno-
hospodarske a potravinar-
ske produkty maju v tychto
sektoroch doélezité odbytové
kanaly, ktoré su pozasta-

Regionalne produkty podporuju ekonomiku

Nakup regionalnych
vyrobkov od lokalnych
producentov pomaha
miestnej ekonomike.
Regionalne znacky sa na
Slovensku dostavaju stale
viac do povedomia a stoja
za nimi predovsetkym
miestne akcné skupiny
(MAS).

Regionalne znacky moz-
no rozdelit na Styri hlavné
skupiny. Najvacsiu pred-
stavuju polnohospodarske
a potravinarske produkty
ur¢ené na konzuméciu.
Druhtt  pocetnt skupinu
tvoria rdzne remeselné vy-
robky, do tretej skupiny pat-
ria stravovacie a ubytovacie
sluzby a do S$tvrtej aktivity.
Podstatou regionalneho
znacenia je jednotné gra-
fické oznacenie vyrobkov
a sluzieb vo vybratom uze-
mi, ktoré spinaju stanove-
né kritéria. , Regionalnu
znacku mozu ziskat tradic-
né remeselné alebo potravi-
narske produkty, podujatia,
ubytovacie a stravovacie
sluzby. Certifikovany pro-
dukt musi spinat $tyri zak-
ladné kritéria: je jedine¢ny
pre dany region, pochadza
od miestneho vyrobcu,
vyuziva tradi¢né postupy
a miestne zdroje, obsahuje
podiel ru¢nej prace a musi
byt Setrny k Zivotnému pro-
strediu,“ konkretizuje Jana
Bacikova z MAS Zlata ces-
ta, ktora od roku 2010 ko-

ordinuje regionalnu znacku
Hont.

Narodna siet (NS) MAS
do konca februara zastre-
Sovala 12  regionalnych
znaciek, od 1. marca k nim
pribudla prva znacka na vy-
chodnom Slovensku, Horny
Saris. ,,Maju jednotny logo-
typ s folklornym motivom.
Na tzemi Slovenska st roz-
lozené velmi nerovnomerne,
az polovica je v Banskobys-
trickom a dalSie Styri v Nit-
rianskom kraji,“ priblizuje
podpredseda NS MAS Peter
Nemcek z MAS Kopaniciar-
sky region.

Znacky vznikaju na Slo-
vensku postupne posled-
nych desat rokov. Mana-
zérka MAS MALOHONT
Miroslava Vargova pripomi-
na, Ze tento proces by mal
mat prirodzeny vyvoj: ,,Mo-
zeme vymysliet regionalnu
znacku na nejakom uzemi,
ale ak sa s tym nestotoZnia
miestni vyrobcovia, ktori
su konkrétnymi nositelmi
atvorcami hodnot v regione,
tak ostane mftva, neozije.
My sme sa na zaklade skuse-
nosti a mnohych aktivit v re-
gione k regionalnej znacke
dopracovali postupne v roku
2015.¢

Identifikacia s regionom

Financie na zavedenie re-
gionalneho znacenia ziskala
MAS MALOHONT vdaka
projektu. ,,Kuapili sme desat

jednotnych drevenych stan-
kov, zabezpecili zakladné
oznacenie nalepkami, visac-
kami, oznacili sme predajne,
ktoré produkty ponukaju,
dali sme vyrobit videospoty.
Velmi si zakladdme na tom,
Ze pre kazdy produkt dava-
me zhotovit profesionalne
produktové fotografie. Ma to
uplne int vypovednu hodno-
tu ako nahodné fotky z mo-
bilu, alebo ziadne. Velmi sa
nam to osvedcilo,“ opisuje
svoje skusenosti Miroslava
Vargova.

Proces udelovania
regionalnej znatky GEMER-
-MALOHONT opakuju kaz-
dy rok a ziadosti posudzuje
certifika¢na komisia. Znac-
ke dali 8irsi zaber a postupne
ju ,,ponukli“ aj inym v ramci
regionu. V sucasnosti maju
certifikovanych 35 vyrob-
kov. ,Vyrobcov stale zasobu-
jeme nalepkami, visa¢kami,
zabezpecCujeme fotenie, tla¢
a aktualizaciu katalégu pro-
duktov a prezentacné videa
pre vyrobcov. To v8etko hra-
dime z financii samosprav-
neho kraja, platieb vyrobcov
a vdaka dobrovolnickej pra-
ci.“ Kym pred piatimi rokmi
museli vyrobcov presvied-
¢at o vyhodach regionalnej
znacky, neskor sa to preklo-
pilo. ,,Délezita je identifi-
kacia s regionom, v ktorom
producenti posobia. Mame
aj takych vyrobcov, ktori ne-
mali problém s odbytom, ale
citia hrdost na pévod a spra-

covanie produktu, ktory je
uzko prepojeny s regionom
chceli sa k projektu pridat,*
vysvetluje Miroslava Vargo-
va a dodava, Ze regionalna
znacka producentov spojila,
takZe aktivnejSie spolupra-
cuju.

Predajne a trhy

Dolezitost propagacie
zdorazinuju  vSetci. MAS
Podpolanie ma spracovany
katalog, MAS Zlata cesta pre
certifikovanych producentov
kazdoroc¢ne vydava kalendar
podujati, starostovia ich pri
podujatiach uprednostiuju.
Zaroven vSak ma pre znac-
ku Hont zriadené aj Styri
predajne s certifikovanymi
vyrobkami. ,,Okrem toho od
roku 2018 zariadenie Stary
hostinec vo Svdtom Antone
kazdu prva nedelu v mesiaci
organizuje maly farmarsky
remeselny trh. Vyrobcom
to velmi pomaha,“ dopina
Jana Bacikova. Znacka Hont
ma dnes certifikovanych 47
vyrobkov a dve ubytovacie
a stravovacie sluzby.

S lokalnym trhom ma vel-
mi dobré skasenosti MAS
Tekov-Hont. Tato miestna
akeénd skupina patri k tym,
ktoré nemaju vlastnu regi-
onalnu znacku. ,,Na nasom
uzemi funguju znacky Hont
a Pohronie,“ vysvetluje ma-
nazérka Monika Slizikova
a dodava, Ze nemaju zaujem

vytvarat dalSie znacky. Su-
stredili sa na podporu lokal-
nych producentov a v roku
2019 v spolupraci so samo-
spravou vytvorili lokalny trh
v obci Batovce, ktory sa dari-
lo udrziavat aj poc¢as pandé-
mie Covid-19.

MAS Kopaniciarsky re-
gion prevadzkuje aj kamen-
nu predajiiu s regionalnymi
produktmi a ma k dispozicii
tieZ pojazdnua autopredajiiu.
Manazér Peter Nemcek pri-
znava, ze sa v mnohom in-
gpirovali od kolegov z Ceskej
republiky, kde systém regi-
onalneho znacenia funguje
uz viac ako desat rokov. Pri
zavedeni regionalnej znac-
ky v roku 2014 im pomohol
projekt, ktory realizovali
spolo¢ne s partnerom spoza
hranice. Podla Petra Nem-
¢eka je propagacia velmi
dolezita: ,,Pre znacky Kopa-
nice a Zahorie sme vytvorili
webovy portal, kde propa-
gujeme regionalnych produ-
centov, rozbehli sme e-shop,
produkty certifikovanych vy-
robcov aktivne ponukame.
S uspechom sa stretli naSe
viano¢né balicky, ktoré ku-
puju firmy, aj obce.“

-

Uéinna pomoc od Zupy

Zaujem o regionalne
znacky na Slovensku pri-
buda a preto NS MAS pod-
poruje vytvaranie novych
znaciek a tieZ oZivenie ne-
funkénych. Odborna kon-

vené). Do buducnosti vSak
kazdy rozumny podnikatel
pozera troSku s neistotou
a caka, ako sa veci vyving,
a to najmi pri rozhodovani
o vacsich investiciach. Aj
preto teraz hra na financ-
nom trhu prim prevadzkové
financovanie a nie velké in-
vesticie s dlhodobym splaca-
nim. Podla Martina Hubin-
ského st vynimkou Gvery na
ndkup polnohospodarskej
pody: ,,Nakup pody je stale
zaujimavy, kedZe ide o zak-
ladny V}’/robn}’/ prostriedok
z pohladu prioritizacie in-
vesticii podnikatela. V roku
2020 sme velmi zjemnili
podmienky financovania
v tom zmysle, Ze sme zmenili
maximalnu dobu splacania
uverov z 10 na 20 rokov. Po-
mozZe to vyrazne ekonomike
podniku, ktory ma potom
moznost vyuzit peniazné pro-
striedky pocas roka na nieco
iné, mozno aj na vykrytie
vypadkov  prevadzkovych
vydavkov. V tomto pristupe
planujeme pokracovat,“ ho-
vori a uzatvara: ,,Spolo¢ne
sme s polnohospodarmi pre-
zili uz viacero kriz a vzdy boli
pre nas velmi spolahlivymi
obchodnymi partnermi.
Velmi si to cenime a preto
mame tendenciu sektor po-
drzat aj v tychto nelahkych
¢asoch. Na druhej strane,
polnohospodari sa vzdy
mozu spolahnut na nas.“
MALVINA GONDOVA

ferencia koncom minulého
roka ukazala velky zaujem
o vytvorenie novych regio-
nalnych znaciek. NS MAS
pripravuje spolo¢ny web,
odborného konzultanta
a pomdct by mal aj cezhra-
ni¢ny projekt, ktory realizu-
je Narodna siet MAS.
Aktudlne rozlozenie regi-
onalnych znaciek ukazuje,
Ze pomoOct mdze aj mesto,
obec ¢ VUC. Sest regional-
nych znaciek v Banskobys-
trickom samospravnom kra-
ji (BBSK) nie je ndhodou.
,,BBSK regionalne produkty
dlhodobo podporuje. Vdaka
tejto podpore mohli znacky
v poslednom obdobi rozsirit
svoje poOsobenie. Podobna
situacia je v Nitrianskom
kraji, ktory okrem podpory
koordinatorov regionalnych
znaciek podporuje aj pria-
mo vyrobcov. Mozno sa to
niekomu moze zdat malo,
ale pre malych vyrobcov
je podpora vo vyske tri az
pattisic eur na rozSirenie
alebo zmodernizovanie vy-
roby velkd pomoc. Sa to
mali vyrobcovia, ktori nie st
schopni uchadzat sa o zdro-
je z EU. Tak im pomahaju
aj takéto, pre niekoho sym-
bolické zdroje. V idealnom
pripade je prepojena aktivi-
ta producenta, koordinatora
regionalnej znacky a samo-
spravneho kraja,“ uzavrela
Miroslava Vargova.
VERONIKA FITZEKOVA
Narodna siet MAS



